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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国便利店市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了便利

店行业相关概述、中国便利店产业运行环境、分析了中国便利店行业的现状、中国便利店行

业竞争格局、对中国便利店行业做了重点企业经营状况分析及中国便利店产业发展前景与投

资预测。您若想对便利店产业有个系统的了解或者想投资便利店行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

     目前我国的便利店发展仍处于快速发展期，因此便利店的品牌也较多（超过260个），集中

度也相对较低，前十大便利店品牌占比仅为 58.5%，而日本 CR3（7-11，全家，罗森）的市场

占比超过 77%，同时由于我国区域之间差异较大，便利店多以区域型的为主。
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